
СПРАВКА 

о проделанной работе АО «Узавтосаноат» за январь–март 2025 года 

 

В результате особого внимания, уделяемого Правительством Республики 

Узбекистан автомобильной промышленности, а также инициатив, направленных 

на её развитие, приоритетными направлениями устойчивого роста отрасли стали 

производство новых моделей, внедрение электрических и гибридных 

автомобилей, увеличение объёмов экспорта и расширение инвестиционных 

проектов. 

 

В январе–марте текущего года объем промышленного производства, 

реализованного АО «Узавтосаноат» и его структурными предприятиями, 

составил 16 085,8 млрд сумов, что на 107,2 % больше по сравнению с 

аналогичным периодом прошлого года. 

 

В частности, было произведено 84 108 автомобилей марки Chevrolet, 2 913 

автомобилей BYD, 656 комплектов автомобилей Onix CKD, 57,9 тысячи 

автомобильных двигателей и 2 125 единиц сельскохозяйственной техники. 

 

АО «Узавтосаноат» реализует 26 инвестиционных проектов общей 

стоимостью 225,0 млн долларов США. В отчётный период в рамках этих 

проектов было освоено инвестиций на сумму 22,0 млн долларов (что составляет 

183,3 % к плану), из которых 15,5 млн долларов пришлись на прямые 

иностранные инвестиции и кредиты. 

 

Одновременно с этим поэтапное повышение уровня локализации и 

расширение международного сотрудничества способствуют устойчивому и 

поступательному развитию отрасли. 

 

В рамках программы локализации в первом квартале предприятиями было 

произведено 10 наименований продукции на общую сумму 1 067,9 млрд сумов, 

что в 2,3 раза превышает запланированный объём. 

 

Снижение себестоимости промышленной продукции составило 447,7 млрд 

сумов, что соответствует 140,2 % от прогнозного показателя. 

  

По состоянию на 1 апреля 2025 года структурными предприятиями создано 

578 новых рабочих мест (в 2,9 раза больше запланированного количества). 

 

В дальнейшем АО «Узавтосаноат» планирует реализацию комплекса 

мероприятий, направленных на дальнейшее развитие отрасли, повышение её 

конкурентоспособности и укрепление позиций на международных рынках. 


